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INTRODUCAO

O relatério de Marketing Olimpico de Portugal
relativo ao Ciclo Olimpico Paris 2024 é um
documento de referéncia da estratégia de
marketing e dos programas do Comité Olimpico
de Portugal. Neste documento o Comité
Olimpico de Portugal apresenta uma viséo clara
e simplificada das suas atividades, dos
parceiros Olimpicos, das receitas geradas e
sua aplicacao.

A estratégia de marketing do Comité Olimpico
de Portugal tem por principal objetivo assegurar
o reforco do financiamento privado ao
Movimento Olimpico e aumentar a sua
capacidade financeira de apoio a preparagéo
dos atletas da Equipa Portugal aos Jogos
Olimpicos e demais participacdes da
responsabilidade do COP, bem como mobilizar
apoios para diversas iniciativas e projetos do
Comité Olimpico de Portugal.

Para além de integrar o programa de Marketing
Olimpico do Comité Olimpico Internacional, o
Comité Olimpico de Portugal desenvolve ainda
um programa de marketing a nivel nacional.

Neste relatério analisamos o desempenho da
marca Comité Olimpico de Portugal e relatamos
o trabalho desenvolvido na gestédo, ativacéo e
avaliacdo. A relevancia da marca Olimpica em
territério nacional foi consequéncia de um
trabalho estruturado na sua gestdo bem como
da evolucdo da arquitectura de marca com
novas propriedades. A ativacdo regular da
marca Comité Olimpico de Portugal com
campanhas institucionais e com campanhas
dos principais produtos de marketing, permitiu
uma continuagdo significativa junto da
sociedade, fruto de uma colaboragdo com os
parceiros Olimpicos, federacdes desportivas e
apoio dos parceiros de media.

Neste Ciclo Olimpico foram reforcados os
produtos de marketing nas categorias de
Participacao Olimpica, Promog¢é&o do Olimpismo
e Educacéo para os Valores Olimpicos, o que
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permitiu uma melhor percepcdo do mercado
empresarial e consequente envolvimento.

No capitulo dos parceiros Olimpicos
Internacionais, verificamos que o0 crescente
alinhamento do Comité Olimpico de Portugal
com a estratégia do marketing Olimpico do
Comité Olimpico Internacional, permitiu uma
melhor gestdo e ativacdo dos parceiros
Olimpicos no territério nacional. Este trabalho
foi valorizado pelo Comité  Olimpico
Internacional através do refor¢co da contribuicdo
financeira pelos direitos de marketing para o
Ciclo Olimpico Paris 2024, e um crescimento
assinalavel para o novo contrato do programa
TOP X relativo ao Ciclo Olimpico Paris 2024.

A consolidacéo dos programas de marketing a
nivel nacional, permitiu otimizar um conjunto de
parceiros Olimpicos Nacionais, que se traduziu
num aumento de apoio financeiro, de produtos
e servicos e maior envolvimento com as
iniciativas do Comité Olimpico de Portugal. A
manutencdo da relagdo com a maioria dos
parceiros Olimpicos permitiu um conhecimento
mutuo e uma maior eficiéncia do trabalho
desenvolvido em conjunto na implementacéo
dos apoios concedidos.

Acompanhando as orientagbes do Comité
Olimpico Internacional na area da
sustentabilidade, foi implementado o plano de
sustentabilidade para o Comité Olimpico de
Portugal, alinhado com a Agenda 2030 para o
Desenvolvimento Sustentavel da Organizacéo
das Nacgdes Unidas.
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CAPITULO 1
VISAO GERAL
MARKETING
OLIMPICO

Este capitulo apresenta um resumo dos
principios fundamentais do marketing Olimpico,
bem como a aplicacdo da receita nas atividades
do Comité Olimpico de Portugal.

OBJETIVOS DO MARKETING
OLIMPICO

O Comité Olimpico de Portugal coordena os
programas de marketing Olimpico com os
seguintes objetivos:

1 Gerar receita para as atividades do Comité
Olimpico de Portugal no apoio as
modalidades e preparacdo dos atletas
para a participacdo nos Jogos Olimpicos

1 Assegurar que os Jogos Olimpicos séo
divulgados junto do maior numero possivel
de portugueses através da transmissao
televisiva nas varias plataformas

1 Promover e proteger o patriménio inerente
a marca e aos ideais Olimpicos

91 Proteger e regular a associagdo comercial
aos Jogos Olimpicos e propriedades

Olimpicas

1 Criar e manter programas de marketing de
longo prazo

1 Mobilizar os parceiros Olimpicos na

promog¢do do Movimento Olimpico em
Portugal

ESTRUTURA DOS PROGRAMAS
DE MARKETING

As receitas do marketing Olimpico nacional séo
geradas através de diversos programas de
marketing: TOP Partners, Patrocinios,

I Comité Olimpico de Portugal
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Licenciamento, Hospitalidade, Responsabilidade
Social e Portugal Olimpico.

PROGRAMAS DE MARKETING
DO COMITE OLIMPICO DE PORTUGAL

comITE OLIMPICO
DE PORTUGAL

DO

PATROCINIOS

TOP PARTNERS HOSPITALIDADE

PORTUGAL
OLIMPICO

LICENCIAMENTO

RESPONSABILIDADE
SOCIAL

APLICACAO DAS RECEITAS
DE MARKETING

As receitas geradas pelo marketing Olimpico
contribuem para o reforco da capacidade
financeira do Comité Olimpico de Portugal, com
destaque para o apoio as Participacdes
Desportivas, para além da Promogédo do
Desporto e Educacao Olimpica.

il
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PARCEIROS OLIMPICOS
NACIONAIS

PARTICIPAGAO

PROMOGAO
DESPORTIVA

EDUCAGAO
DO DESPORTO

OLIMPICA

Contributo do marketing para as participagoes
desportivas no Ciclo Olimpico Paris 2024

As receitas de marketing que contribuem para
as participacdes desportivas distribuem-se por
varias tipologias de necessidades: Trajes,
Equipamentos Desportivos e Técnicos, Saude,
Educacdo, Apoio Financeiro, Promocgéo e
Logistica e Viagens.

. Comité Olimpico de Portugal
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TRAJES,
EQUIPAMENTOS

DESPORTIVOS
E TECNICOS

LOGISTICA

E VIAGENS
PAR'HCIPA(,‘.i\O
DESPORTIVA

EDUCAGAO APOIO

FINANCEIRO

PROMOCAO

As receitas de marketing permitiram ainda
conceder apoios diretos e indiretos a atletas e
as federacgbes desportivas.

il
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CAPITULO 2
MARCA COMITE
OLIMPICO DE
PORTUGAL

Neste capitulo sdo apresentadas as acles
realizadas no ambito da Gestdo, Ativacdo e
Avaliacdo da marca Comité Olimpico de
Portugal.

GESTAO

A marca Olimpica, enquanto um dos simbolos
mais reconhecidos do mundo, tem um valor
inestimavel para todos os envolvidos no
processo desportivo: organizagdo dos Jogos
Olimpicos, Comités Olimpicos Nacionais,
Parceiros Olimpicos, Federacdes desportivas,
Atletas.

O Comité Olimpico Internacional é o detentor de
todos os direitos, direta e indiretamente
conexos com os Jogos Olimpicos, e das
propriedades Olimpicas.

Propriedades Olimpicas

As propriedades Olimpicas incluem: o simbolo
Olimpico (anéis Olimpicos), a bandeira
Olimpica, o lema Olimpico, os emblemas
Olimpicos (nos quais se incluem os log6tipos do
Comité Olimpico de Portugal), o hino Olimpico,
a chama Olimpica, a tocha Olimpica e as
designac@es Olimpicas e suas derivadas.

Cabe ao Comité Olimpico de Portugal proteger
e regular a utilizacdo da marca Olimpica em

. Comité Olimpico de Portugal
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Portugal, tendo por referéncia a Carta Olimpica
e 0 Decreto-Lei n° 155/2012 de 18 de julho.

Marca Comité Olimpico de Portugal

A marca Comité Olimpico de Portugal
estabelece uma relacdo entre os valores
fundamentais do Olimpismo e os valores
nacionais, obedecendo
e a Na-«0 que

No sentido de reforcar a identidade da marca e
a consisténcia na sua aplicacdo, é utilizado o
Manual de Marca Comité Olimpico de Portugal.

Neste manual é
apresentada a visdo e
posicionamento da marca,
a arquitetura, especificacbes
técnicas, formas de
associacdo e os principios
de utilizagdo e correta
aplicacdo da marca Comité
Olimpico de Portugal.

MANUAL
DE MARCA

COMITE OLIMPICO DF PORTUGAL

A marca tem representacdo através de dois
logotipos, cuja aplicacdo varia de acordo com a
circunstancia.

Logétipo institucional: Sempre que estamos
em presenca de uma representacdo/peca de
comunicacgdo institucional do Comité Olimpico
de Portugal.

Logotipo comercial e da Equipa Portugal:
Situacdes de identificacdo da marca com
atividades comerciais ou com acontecimentos
de prética Olimpica e/ou fotografias/documentos
relacionados, em exclusivo, com a Equipa

W
QY

QR

COMITE OLIMPICO PORTUGAL
DE PORTUGAL

LOGOTIPO
COMERCIAL E DA
EQUIPA PORTUGAL

il

LOGOTIPO
INSTITUCIONAL DO
COMITE OLIMPICO DE
PORTUGAL
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Formas de associagéo

Para além das formas de associacdo ja
estabelecidas  (Institucional,  Patrocinador,
parceiro Olimpico ou Membro), existe ainda a
associacdo de modalidade. Desta forma
procura-se disseminar uma imagem coerente e
uniforme para todas as modalidades Olimpicas

PORTUGAL PORTUGAL PORTUGAL

SURF TENIS DE MESA TAEKWONDO

(78 ’ GOLFE

A associagdo da modalidade a Equipa Portugal
pode ainda ser complementada com o respetivo
pictograma.

%

’a EQUIPA PORTUGAL /72 | eauiea PorTUGAL 7/ | equira PorTUGAL
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Mascote Infante

O Infante, a mascote oficial do Comité Olimpico
de Portugal enquadra-se no ambito do incentivo
a pratica desportiva dos mais jovens, bem como
um reforco de apoio a Equipa Portugal.

A identificacdo do periodo histérico dos
Descobrimentos e a figura do Infante D.
Henrique, sdo a base para a construcdo do
imaginario. Numa narrativa construida, o avé do
Infante deixou-lhe um chapéu magico onde tem
guardado tudo o que precisa para praticar
desporto, 0 seu passatempo favorito.

O Infante é o melhor amigo de todos os que
praticam desporto e defende os trés pilares do
Movimento Olimpico: Exceléncia, Amizade e
Respeito.

EXCELENCIA | 4




(/B

QRS

COMITE OLIMPICO
DE PORTUGAL

Propriedades do Comité Olimpico de Portugal

Durante o Ciclo Olimpico Paris 2024, o conjunto

de propriedades do Comité Olimpico de

Portugal foi alargado contemplando no total:

1 Logodtipo institucional do Comité Olimpico
de Portugal

1 Logotipo comercial e da Equipa Portugal

1 Compésitos Equipa Portugal com
modalidades

i Pictogramas das modalidades Olimpicas

1 Mascote Infante

1 Recursos graficos para federacdes e
parceiros Olimpicos se associarem a
campanhas desenvolvidas pelo Comité
Olimpico de Portugal

Utilizacdo das propriedades do Comité
Olimpico de Portugal | Cedéncia de direitos

Pré-autorizacdes

Foram concedidas pré-autorizagbes para
utilizacdo das designacdes e simbolos do
Comité Olimpico de Portugal aos seus
membros, parceiros Olimpicos e a um conjunto
de entidades, durante os respetivos periodos
de vigéncia dos contratos, para fins
institucionais.

Associagbes a marca Comité Olimpico de
Portugal de natureza comercial sdo analisadas
caso a caso pelo Departamento Comercial e
Marketing.

Autorizagdes pontuais

Foram recebidos e analisados todos os pedidos
de autorizagdo da marca Comité Olimpico de
Portugal.

Utilizacdo das propriedades do Comité
Olimpico de Portugal | Monitorizagéo

No sentido de assegurar que a utilizacdo das
propriedades do Comité Olimpico de Portugal é
feita estritamente pelas entidades autorizadas,
é feita uma monitorizacé@o regular por forma a
detetar situacdes de utilizag&o abusiva.

. Comité Olimpico de Portugal
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Regra 40 | Formacé&o

A Regra 40 da Carta Olimpica estabelece
regras de participacdo nos Jogos Olimpicos.
texto de aplicacdo n° 3 estabelece que

as
O
0s

participantes nos Jogos Olimpicos podem

autorizar que a sua imagem,
performance desportiva seja utilizada para fi
publicitarios durante o periodo dos Jog

nome ou

ns
0s

Olimpicos (18 julho a 13 agosto 2024) desde
que cumpridos os principios definidos pela

Comissdo Executiva do Comité Olimpi
Internacional.

co

Dada a relevancia da aplicacéo da Regra 40.3

para atletas, federacdes, parceiros Olimpicos
parceiros ndo olimpicos, foram realizad
sessOes de formacgéao/esclarecimento e criad
e distribuidos guias de apoio.

AcOes de formacéao/esclarecimento

e
as
0S

1 Marca Comité Olimpico de Portugal, Pla
neamento Equipa Portugal Paris 2024,

Hospitalidade e Ticketing Paris 2024
Oportunidades de ativacdo Parceir

e
0s

Olimpicos (Reunido de Marketing com

Parceiros Olimpicos, 12 outubro 2022)
1 Regra 40 e Estratégia de Marca do Com

Olimpico de Portugal (Reunido d

diretores juridicos dos Comités Olimpic

ite
0s
0s

Nacionais Europeus, 18-19 marco 2023)
9 Atividades Equipa Portugal Paris 2024,
Campanhas e Ativacdes Equipa Portugal

com Parceiros Olimpicos, Regra 40
Marca Olimpica (Reunido com Parceir
Olimpicos, 12 julho 2023)

e
oS

i Campanha de Marca Equipa Portugal

Paris 2024 (Comunicar em Desporto
Sessdo para Federacdes Desportivas,
margo 2024)

1 Regra 40 Ciclo Olimpico Paris 20
(Sessdo  Performance  Olimpica
Comunicacao e Redes Sociais nos Jog
Olimpicos, plataforma Zoom, 6 jun
2024)

Guias de apoio distribuidos
1 Para além dos guias disponibilizados ap

i
21

24

0s
ho

0s

as acbes de formacaol/esclarecimento,
foram distribuidos guias especificos para

atletas, marcas e parceiros Olimpicos:

10
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0 Guia Regra 40 Atletas
0 Guia Regra 40 Marcas
0 Guia Regra 40 Parceiros Olimpicos

Regra 40 | Monitorizacéo

Durante o periodo de aplicacao da Regra 40 (18
julho a 13 de agosto de 2024) foi feita uma
monitorizacdo nas redes sociais e outras
plataformas, para identificagdo de utilizagdes
indevidas da imagem dos participantes nos
Jogos Olimpicos Paris 2024.

Regra 50

A regra 50 da Carta Olimpica estabelece o
principio da neutralidade do desporto e dos
Jogos Olimpicos.

Publicidade nos equipamentos desportivos
E estabelecido que n&o é permitida publicidade
nos equipamentos dos participantes nos Jogos
Olimpicos (apenas identificagcdo do fabricante).

Dentro desde enquadramento foi feita a gestao
de todo o processo de levantamento de
requisitos, coordenagédo interna e externa, bem
como aprovacdo junto do Comité Olimico
Internacional dos trajes e equipamentos para a
Equipa Portugal em 9 eventos multidesportivos:

1 Jogos Olimpicos de Inverno Pequim 2022
9 Festival Olimpico da Juventude Europeia
de Inverno Vuokatti 2022

Jogos do Mediterraneo Oran 2022

Jogos Mundiais Birmingham 2022

Festival Olimpico da Juventude Europeia
de Verdo Banska Bystrica 2022

1 Jogos Europeus Cracdvia-Malopolska

=A =4 =9

2023

1 Festival Olimpico da Juventude de Verao
Maribor 2023

1 Jogos do Mediterraneo de Praia Heraklion
2023

1 Jogos Olimpicos Paris 2024

. Comité Olimpico de Portugal
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Trajes Paris 2024

Foram criadas as pecas com o conceito do
Amor como forma de responder ao medo que a
sociedade atravessava com situacbes de
guerras, tensdes geopoliticas, emergéncias
climaticas, crises humanitarias e econémicas.

A forca e o empoderamento que o amor nos da,
ajuda-nos a superar o medo e a tomar decisdes
mais arriscadas. O amor também sé&o
propositos e compromissos que adquirimos.
Quando acreditamos numa causa e lutamos por
algo que realmente nos enche, encontramo-nos
com mais forca para superar os obstaculos.

O design teve a inspiragdo dos lengos dos
namorados e foi estabelecido acordo com a
marca Namorar Portugal através do municipio
de Vila Verde. Os trajes foram produzidos em
Portugal com uma visdo sustentavel do
processo produtivo e ambiental. As pecas
destinaram-se as cerimonias de abertura e
encerramento dos Jogos Olimpicos, ocasides
formais e dia-a-dia na Aldeia Olimpica.
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Equipamentos Paris 2024 Jogos Olimpicos de Inverno Pequim 2022

Foram criadas as pecas dos equipamentos QY ; #LelsGoPortugal
desportivos com alinhamento do conceito dos Ay
trajes entre as duas marcas. Com um design
ainda inspirado nas cores azul, branco e
apontamentos de verde e vermelho, todas
presente na bandeira de Portugal, foram

criados para as cerimoénias de subida ao padio, = RepsolPorugal ©

momentos de treino e dia-a-dia na Aldeia i s e G R B
, . ~ .. . Olimpicos de Inverno em Pequim, através da APP Equipa Portugal.

Olimpica. Na concecéo foi tido ainda em conta Faga o donricad a s store ’

#2qu

o0 clima de Paris no Verdo, caracterizado por
temperaturas elevadas.

APP
EQUIPA ‘
PORTUGAL e

Pequim 2022

>

Juntos no apoio
aos atletas da
Equipa Portugal

JOGOS OLIMPICOS DE INVERNO
PEQUIM 2022

[+ RH 2 shares

oY Like O Comment & Share 6~

@ allianzportugal &

ATIVACAO

Durante o Ciclo Olimpico foram realizadas
dezenas de campanhas utilizando os suportes
digitais do Comité Olimpico de Portugal:
website, redes sociais (Facebook, Instagram,
Twitter e Linkedin) e banner de assinatura de
email.

Ano 2022

422 gostos
allianzportugal Hoje comegam os Jogos
Olimpicos de Inverno 2022!... mais

Foram desenvolvidas 18 campanhas nos varios
meios do Comité Olimpico de Portugal, com
destaque para 5 participacdes desportivas.

. Comité Olimpico de Portugal l I 12

ha 18 horas * Ver tradugao
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Festival Olimpico da Juventude Europeia
Vuokatti 2022

(7B % .
009/ | £Y98 4
# PORTUGAL ‘

Jogos do Mediterraneo Oran 2022

o, Cosmos - Viagens e Turismo,
S.A.

C)sooopponogal
—

3h Q@

Vamos todos apoiar a Missédo de Portugal
nos Jogos do Mediterraneo Oran 2022.
#EquipaPortugal #cosmosviagens

Equipa Portugal
Jogos do Mediterraneo

ORAN 2022 ‘

Equipa Portugal

Jog0s do Mediterraneo Qv A
ORAN 2022 ‘ 7 gostos
scoopportugal A Scoop, orgulha-se de estar lado
©s 1 partitha alado com a Equipa Portugal, a repres.. mais
Ver 1 comentario
o) Gosts (D coment: o ih h

-\ ' -
/\ ) 1{ ‘ N

Jogos Mundiais Birmingham 2022

»
oy

MISSAO DE PORTUGAL h
JOGOS MUNDIAIS /<>a
BIRMINGHAM 2022

M M.] “I,’ﬂ"ug“ :

. Comité Olimpico de Portugal
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Festival Olimpico da Juventude Europeia
de Verdo Banska Bystrica 2022

MISSAO DE PORTUGAL ‘ Y
FESTIVAL OLIMPICO ( \ Ready fo
DA JUVENTUDE EUROPEIA / \ 6
BANSKA BYSTRICA 2022 OQ9 EYOF A\ b L LU
i sanska ()
#EquipaPortugal PORTUGAL BYSTRICA W2
-

Ano 2023

Foram desenvolvidas 17 campanhas nos varios
meios do Comité Olimpico de Portugal, com
destaque para as 3 participacdes desportivas
da Equipa Portugal: Cracdévia-Malopolska,
Maribor e Heraklion, e evento de 1 ano para
Paris 2024.

Jogos Europeus Cracévia-Malopolska 2023

EQUIPA PORTUGAL 7B %
CRACOVIA-MALOPOLSKA 2023 2

romen | EGIOY

#EquipaPortugal

ORGULHO NA
EQUIPA PORTUGAL.

EQUIPA PORTUGAL
CRACOVIA-MALOPOLSKA 2023

Foram desenvolvidos posts personalizados a
cada Parceiro Olimpico para se associar a
campanha de participacdo dos atletas nos
Jogos Europeus de 2023.

EQUIPA PORTUGAL
CRACOVIA-MALOPOLSKA 2023

Auriol Dongmo | ATLETISM
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Festival Olimpico da Juventude de Verédo
Maribor 2023

//‘% ;,(OW
EQUIPA PORTUGAL i | TEER
MARIBOR 2023

#EquipaPortugal

Evento 1 Ano para Paris 2024

1ANO

PARA A EQUIPA PORTUGAL
NOS JOGOS OLIMPICOS
PARIS 2024

0 CORAGAO DE R
TODOS 0S PORTUGUESES o9 emmison
BATE PELA EQUIPA PORTUGAL L

Jogos do Mediterraneo de Praia Heraklion

2023
EQUIPAPORTUGAL 7» =&
HERAKLION 2023 ~ = i

Foram desenvolvidas 16 campanhas nos varios
meios do Comité Olimpico de Portugal,
destacando-se as campanhas: Gangwon 2024,
Podcast Gloria, 100 dias para Paris 2024 e
Equipa Portugal Paris 2024.

Ano 2024

. Comité Olimpico de Portugal
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Jogos Olimpicos de Inverno da Juventude
Gangwon 2024

EQUIPA PORTUGAL [iANﬁW[]N \OuTH
GANGWON 2024 Ooy OQ{Q oumee
19/01 0102 PoRTUGAL

h N

Podcast Gloria Equipa Portugal

Campanha de divulgacdo o Podcast Gléria,
produzido e realizado pela RFM, com
entrevistas aos atletas da Equipa Portugal Paris
2024.

PORTUGAL

GLORIA

EQUIPA PORTUGAL PARIS 2024

100 Dias para Paris 2024

Foi desenvolvida uma campanha nas redes
sociais personalizada a cada Federacdo
Olimpica e Parceiro Olimpico, de angariagdo de
participantes para a iniciativa de formagao de
um logotipo humano de apoio aos atletas.

JUNTA O CORAGED DO ATLETISMO JUNTA D CORAGAD DA
AEQUIPA PORTUGAL PARIS 2024 A EQUIPA PORTUGAL PARI;

@

PORTUGAL

DESAFIO DESAFIO

PARTICIPA

INSCREVE-TE ATE 12 ABRIL INSCREVE-TE ATE 12 ABRIL

PARTICIPA

A RTP produziu e difundi

incentivo a participacéo da sociedade civil.
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17 DE ABRIL

WIPAPORTUGAL

& PATRICIA SAMPAIO

A Decenio associou-se a iniciativa com um
painel para as pessoas deixarem mensagens
de apoio a Equipa Portugal Paris 2024.

A partir do dia de apresentacdo da Equipa
Portugal para os Jogos Olimpicos Paris 2024,
foi langada uma campanha nas redes sociais do
P ‘ __ COP com adaptacdo de post personalizado
hﬁ:’:ﬂ.m para cada Parceiro Olimpico se poder associar
mensagem N - a campanha.

de apoio S ‘ ‘

aos atletas

| daEquipa
Portugal

Paris 2024 l

DECENIO

EQUIPA PORTUGAL

\0 DA DECENIO A BATER

nAoosTo

PARIS 2024 pmeo"‘.?.f».mmmm

JULHC
DECEyyg

PARCERy
Oy
P cho

Os Jogos Santa Casa desenvolveram um
Passatampo para dinamizar a participacédo dos
seus colaboradores.

O envolvimento das federagBes e parceiros
Olimpicos permitiu ndo sé aumentar o alcance

PASSATEMPO da campanha, mas também alargar os publicos
JUNTE 0 SEU CORAGAO € poten crar 0] efeito do
A EQUIPA PORTUGAL PARIS 2024 P or t u g a | 0 , n«o S . d en t r o

desportiva, mas também nas restantes areas
da sociedade.

10603 @

Posts com agenda diéria de competicdo

AGENDA @ (.

8 AGOSTO o

EQUIPA PORTUGAL PARIS 2024

NATAGAO AGUAS ABERTAS CICLISMO DE PISTA
06:30 16:00
ANGELICA ANDRE I0RI LEITAD

FINAL 10km SCRATCH

PARTICIPE AQUI

. . .;.": ‘ ATLETISMO CICLISMO DE PISTA
Equipa Portugal Paris 2024 09:25 16:30
. . JESSICA INCHUDE, ELIANA BANDEIRA 1URILEITAO
Para a campanha Equipa Portugal Paris 2024 QUALIICAGHD
foram desenvolvidos recursos gréficos, videos 10:43 s
~ r DIOGO COSTA/CAROLINA JOAQ 10RI LEITAD
de apresentacdo dos atletas qualificados, bem RS- ELMNAGAO 01
como fotos dos atletas em prova, para
H -1 iai ACOMPANHE
aplicagédo nas redes sociais com uma A EDUIPA PCRTUGAL

uniformidade no tom e grafismo.
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Posts de atletas medalhados e diplomas Agradecimento a Equipa Portugal Paris 2024
Publicacdo de posts sempre que um atleta
conquistou medalha ou diploma.

OBRIGADO
EQUIPAPORTUGAL

EQUIPA PORTUGAL
PARIS 2024

e~ PARIS 2024

Ve
_ By ; .
(v Campanha Marcas Olimpicas
¢ O Comité Olimpico de Portugal desenvolvou a
b campanha @A Mar c aompublicicdop i c a s
JESSICA INCHUDE nas suas paginas nas redes sociais Linkedin e
Instagram.
Posts atletas medalhados personalizados a P
: P P o Marcas Olimpicas | JOMA
cada Parceiro Olimpico para se associar a
campanha.
/ D Comité Olimpico de Portugal
A s
EQUIPA PORTUGAL -Ranael (A;%‘\, MARCAS OLIMPICAS | JOMA
PARIS 2024 =

A Joma Sport, parceiro olimpico no Ciclo Olimpico Panis 2024, apoia © Movimento
Climpico fornecendo o5 equipamentos desportivos para a Equipa Portugal,
contemplando as cenimonias de pddio, 05 momentos de treino e dia-a-dia na Aldeia
Olimpica.

O conjunto de equipamentos desenvolvidos inclui pegas de téxtil, acessérios e calgado.
No design, personalizado para a Equipa Portugal Pans 2024, foi incorporado o
reconhecimento das cores da nessa bandeira, para que 0s equipamentos valorizem o
sentimento de orgulho de cada atleta de pertencer 3 equipa que representou Portugal
nos Jogos Olimpicos Paris 2024,

O acordo com a Joma contempla ainda a disponibilizagdo de equipamentos
desportivos com condigdes especiais para as Federagdes desportivas,

Participou ainda na sess3o fotografica em Panis e no desfile de apresentagdo dos Trajes
e Equipamentos da Equipa Portugal Panis 2024 no Aeroporto de Lisboa.

Conhega a JOMA: www.joma-sport.com

#COPortugal
#EquipaPortugal

Show translation

MARCAS OLIMPICAS | JOMA - 4 pages
PEDRO PICHARDO

ATLETISMO | TRIPO SALTO o

powmacal

Obrigado Parceiros Olimpicos
Campanha de reconhecimento dos Parceiros
Olimpicos do Comité Olimpico de Portugal.

N
/)
OBRIGADO,
PARCEIROS OLIMPICOS I A'JOMA APOIA O MOVIMENTO
P S OLIMPICO EM PORTUGAL

C @O redro Sequeira Ribeiro and 20 others

0 - & Like @ Comment % Repost <7 Send

. Comité Olimpico de Portugal l .
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Marcas Olimpicas | TAP

s

ATAP APOIA O MOVIMENTO
OLIMPICO EM PORTUGAL

TRANSPORTADORA AEREA OFICIAL
DA EQUIPA PORTUGAL PARIS 2024

atividade, e é para mos, para servir cada ‘. P 2 o
vezmelhor os nossos Clientes, e para orguihar os AIRPORTUGAL Q9
PORTUGAL

portugueses, que trabalhamos todos os dias. A TAP
e 0 Comité Olimpico de Portugal sequem juntos.
Obrigado a todos os nossos atletas e dirigentes que
contribuem para elevar o desporto.”

OBRIGADO TAP PELO COMPROMISSO
Luis Rodrigues COM A EQUIPA PORTUGAL PARIS 2024

President

Foi publicado 1 post em formato slideshow, por
cada um dos 40 parceiros Olimpicos (entre
nacionais e internacionais), descrevendo a
parceria, valorizando o seu envolvimento com o
Movimento Olimpico, e em particular com o
Comité Olimpico de Portugal.

Marcas Olimpicas | ALLIANZ

Alanz@ [ ,,a Riltanz @) —[}

Q5
Insured

A ALLIANZ APOIA O MOVIMENTO
OLIMPICO EM PORTUGAL

DO MOVIMENTO OLIMPICO

"Tivemos o privilégio de apoiar
atletas que representam o

verdadeiro espirito de Allianz @ / / Eﬁ
determinagao e resiliéncia. QR
Continuaremos a apoiar o futuro PORTUGA
do desporto, transformando

desafios em conquistas!”
: OBRIGADO ALLIANZ PELO COMPROMISSO
Joseé Francisco Neves COM A EQUIPA PORTUGAL PARIS 2024

llianz

. Comité Olimpico de Portugal
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Marcas Olimpicas | OMEGA

» o | B

AOMEGA APOIA O MOVIMENTO
OLIMPICO EM PORTUGAL

RELOGIO COUNTDOWN ATE A0S
JOGOS OLIMPICOS PARIS 2024

(/
OMEGA ;’@

PORTUGAL

OBRIGADO OMEGA PELO COMPROMISSO
COM A EQUIPA PORTUGAL PARIS 2024

CRONOMETRAGEM E RESULTADOS

PARA TODOS 0S 329 EVENTOS
OLIMPICOS EM 32 MODALIDADES

AVALIACAO

Depois da avaliagdo da marca Comité Olimpico
de Portugal, realizada no final dos ciclos
olimpicos Rio 2016 e Toquio 2020, decorreu
nova avaliacdo para o ciclo Paris 2024,
permitindo assim interpretar a evolucdo que a
marca teve ao longo de trés ciclos olimpicos.

Avaliacdo de marca Ciclo Olimpico Paris 2024

O estudo elaborado pela Cision teve por
objetivo uma avaliagdo completa dos diferentes
ativos do Comité Olimpico de Portugal
disponibilizados aos seus parceiros Olimpicos e
também uma visdo do ambiente Olimpico em
Portugal.

O estudo foi composto por duas partes:
1 Avaliacdo do valor dos patrocinios do
Comité Olimpico de Portugal
1 Estudo de mercado para avaliacéo do
potencial e imagem dos Jogos Olimpicos,
desempenho de atletas / embaixadores e
patrocinadores.

| X
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Avaliacdo do valor dos patrocinios
O valor dos patrocinios é constituido por trés
indicadores:
1 O valor tangivel - somatério dos ativos
relacionados com a exposicao, exploracao
e ativacao de patrocinios tais como media
tradicional, redes sociais, owned media
(redes sociais, website, app e revista
Olimpo) e acdes de marketing e
ativacoes
1 O valor intangivel - significa o valor que
cada marca obtém pelo facto se associar
ao Comité Olimpico de Portugal
I A propriedade intelectual - corresponde
aos direitos de utilizagdo da imagem do
Comité Olimpico de Portugal (direitos de
associagcdo e utilizacdo e acesso aos
atletas)

Estudo de mercado

Foram realizadas entrevistas online a uma
amostra representativa da populacdo portuguesa
de 1000 pessoas entre 0s 16 e 65 anos, realizada
entre 8 e 15 de agosto de 2024.

Pretendeu-se avaliar o grau de envolvimento
e/ou reconhecimento por parte da populagéo
dos Jogos Olimpicos, marcas Olimpicas,
modalidades, atletas e parceiros Olimpicos.

Resultados

Foi gerado um total de 7,5 milhdes de Euros
para o0os parceiros Olimpicos do Comité
Olimpico de Portugal (durante o periodo de abril
a agosto de 2024), considerado o valor tangivel,
intangivel e os direitos de utilizacdo da imagem.
Foi ainda calculado um retorno de 103,4 milhdes
de Euros referente ao potencial mediatico da
marca COP, totalizando assim um valor
financeiro estimado de 110,9 milhdes de Euros
relativo ao espago ocupado nos media.

O desporto capta 59% de interesse da
populacdo portuguesa, situando-se atras de
outras areas de entretenimento como séries e
programas de televisdo, cinema, leitura
compras online e concertos de mauasica. O
futebol continua a ser a modalidade mais
popular em Portugal, com 62% da populacdo
interessada ou muito interessada, seguido do
atletismo, gin4stica e ciclismo ex aequo com
36% e natacdo com 35%%.

. Comité Olimpico de Portugal
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Os Jogos Olimpicos sao um dos eventos mais
atrativos, registando um interesse de 55% da
populacdo portuguesa, apenas ultrapassados
por algumas das maiores competicbes de
futebol.

Competicéo Interessado, Muito Interessado
Primeira Liga Portuguesa 65%
Campeonato do Mundo FIFA 62%
Campeonato Europeu UEFA 62%
UEFA Champions League 57%
Jogos Olimpicos de Veréo 55%

Os Jogos Olimpicos Paris 2024 foram
acompanhados por 57% da populacéo
portuguesa sendo a TV o meio preferido para o
consumo de conteudos, seguida de perto pelos
meios online.

\ -/
574

Assistiu a pelo menos
parte da cobertura
dos Jogos Olimpicos

® Todaa cobertura dosJogos Olimpicos

m Amaior parte dacobertura dos Jogos Olimpicos

® Parte da cobertura dosJogos Olimpicos

» Um pouco da cobertura dos Jogos Olimpicos

® Nenhuma cobertura dos Jogos Olimpicos

Segundo o relatério de audiéncias da RTP para
os Jogos Olimpicos Paris 2024 foi atingida uma
audiéncia total de 7 milhdes e 32000
espectadores (um aumento de 811 000 face
aos Jogos Olimpicos Téquio 2020).

Ja o EUROSPORT, registou-se total de 3,3

milhdes de espectadores (um aumento de
700 000 face aos Jogos Olimpicos Toquio

2020).
I I 18
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Fonte de dados RTP: Balanco de audiéncias TV e WEB, Jogos
Olimpicos Paris 2024 (26 julho a 11 de agosto 2024) - Gabinete
de Audiéncias e Estudos de Mercado da RTP segundo dados
GFK (TV), Netscope, Conviva e Google Analytics (Web).

Fonte de dados Eurosport: Portugal Overview Summary Lineal
Audiences i Olympic Games Paris 2024. YUMI/ Ind. 4+ (inv.),
Lineal, Total day

No universo digital, apurou-se que 28% dos
inquiridos demonstraram conhecimento e/ou
instalacdo da app Equipa Portugal, plataforma
lancada em 2021, que tem permitindo
acompanhar a performance dos atletas na
preparacao e participacdo nos Jogos Olimpicos
Toquio 2020 e Paris 2024.

Relativamente a marca Olimpica, revelou-se
que 96% dos inquiridos conheciam os anéis
Olimpicos.

De destacar ainda o desempenho da marca
Comité Olimpico de Portugal, que conquistou
um reconhecimento de 68% ao passo que 0
interesse na Equipa Portugal, se fixou em
63% da populacdo portuguesa, apenas
ultrapassado pelo interesse na Selecéo
Portuguesa de Futebol com 67%.

43%

14%
24%
29%
23%
23%
31%
32%
7%
24%

* -

= Q X ®

o 2 B I
. an .

Selecao Portuguesa de Equipa Olimpica
Futsal Portuguesa / Equipa
Portugal

Selecao Portuguesa de
Futebol

Foi ainda avaliado o interesse nos atletas
Olimpicos e demonstrou-se que 51% dos
inquiridos aumentou o interesse nos atletas
ap6és a sua participagdo nos Jogos
Olimpicos e que 29% comecou a seguir pelo
menos um atleta nas redes sociais ap0s 0s
Jogos Olimpicos.

Fernando Pimenta, Pedro Pichardo e l0ri Leitédo
representam os trés atletas mais referidos
espontaneamente, seguidos de Filipa Martins,
Patricia Sampaio, Diogo Ribeiro, Rui Oliveira,
Nelson Evora, Patricia Mamona e Telma
Monteiro.

I Comité Olimpico de Portugal
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Ficou demonstrado que os atletas Olimpicos
tém a capacidade para transcender o0 universo
influenciando os utilizadores e
constituindo uma oportunidade para as marcas
se associarem. De destacar que 56% da
atletas

desportivo,

populacdo considera que o0s
olimpicos tém influéncia junto do publicos,
e 26% admitem ser provavel adquirirem um
produto que tenha sido apoiado por um
atleta.

56%

I |
41%

89 10%

Os atletas olimpicos sao influentes junto do publico atual

35%

26%

18%

26%

12%

Se um atleta olimpico apoiar um produto, & mais provavel que
eu considere comprar esse produto

8%

Conclui-se ainda que tanto os Jogos Olimpicos

como o Comité Olimpico e Portugal sao
interessantes para as marcas se associarem
devido aos valores positivos que projetam.

Quando se questiona quais as palavras que os

inquiridos associam aos Jogos Olimpicos e a

Equipa Portugal, surgem sempre associacoes
espontaneas a atributos positivos, destacando-
se nos primeiros lugares para Jogos
Olimpicos: COMPETICAO, DESPORTO e
UNIAO e para Equipa Portugal: ESFORCO,
ORGULHO e DEDICACAO.

| EE
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Atributos dos Jogos Olimpicos segundo
resposta espontanea

Dedicagao; " L
6% Paz; 6% Competicao;

\
Desportivismo;
Mundial; 7% .

Medalhas; 7%

Esforco; 7% . Desporto;

Superagao;
9% Uniao; 10%

Atributos da Equipa Portugal segundo resposta
espontanea

Patriotismo; 4%

Uniao; 5%

Coragem; 5% "

Competicao; 5% .

Superacao; 6% ‘

Forca; 7%

Esforgo; 16%

Orgulho; 10%

Resiliéncia; 6% Dedicagao; 9%

Avaliagcdo de marca Ciclo Olimpico Paris
2024 versus Ciclo Olimpico Toquio 2020 e
Ciclo Olimpico Rio 2016

Face aos estudos semelhantes realizado para
os Ciclos Olimpicos Rio 2016 e Toéquio 2020
encontra-se, de uma maneira geral, uma
evolugcédo positiva no desempenho da marca
olimpica.

A correta associacdo do simbolo Olimpico
(anéis Olimpicos) tem-se mantido estavel nos
trés ciclos olimpicos analisados com pequenas
oscilacdes entre 0s 99% e 0s 96%.

. Comité Olimpico de Portugal
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De referir também a correta associacdo do
simbolo que é comum as duas marcas (Comité
Olimpico de Portugal e Equipa Portugal)
conseguida em 73% dos inquiridos, o que
representa uma clara evolugéo face aos 43%
tanto no Rio 2016 como em Toquio 2020.

Sublinha-se o interesse na Equipa Portugal
gue evoluiu consistentemente de 38% (Rio
2016) para 58% (em Toquio 2020) atingindo
0s 63% em Paris 2024.

Tanto a marca Olimpica como a marca Comité
Olimpico de Portugal, mantiveram-se de um
Ciclo Olimpico para o outro sem quaisquer
associacgdes negativas, refor¢cando, portanto, a
boa reputacdo em Portugal.

II 20
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CAPITULO 3
PRODUTOS DE
MARKETING

O desenvolvimento e valorizacao dos produtos
de marketing constitui um dos instrumentos
cruciais para captar o interesse e assegurar 0
retorno para os parceiros Olimpicos. Neste
capitulo sdo resumidas as acc¢bes associadas
aos varios produtos de marketing de que o
Comité Olimpico de Portugal € detentor.

PARTICIPACAO OLIMPICA

Apresentacdo da Equipa Portugal Oran 2022

SD9CLL)
PORTUGAL oranaozz

Foi feita a concecédo, gestdo de fornecedores,
producao e organizacao do evento, decorrido a
14 de junho 2022, no Parque dos Poetas -
Oeiras, com a presenca e intervencao da Chefe
de Missdo de Portugal, Presidente da
Comisséo de Atletas Olimpicos, Vogal do IPDJ,
Vice-Presidente da CM Oeiras, Embaixador da
Argélia em Lisboa, e Presidente do Comité
Olimpico de Portugal.

Foram apresentados os atletas participantes
das varias modalidades.

. Comité Olimpico de Portugal
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Apresentacdo da Equipa Portugal Birmingham
2022

PORTUGAL

Foi feita a concecao, gestdo de fornecedores,
producéo e organizagao do evento, decorrido a
4 de julho de 2022, no Comité Olimpico de
Portugal, com a presenca e intervengdo do
chefe da Missédo de Portugal, Presidente da
Comissédo de Atletas Olimpicos, Presidente do
Comité Olimpico de Portugal, e Presidente do
IPDJ.

Foram apresentados os atletas participantes
das varias modalidades.

Apresentacdo da Equipa Portugal Banska-
Bystrica 2022

B

PORTUGAL BYSTRICA

Foi feita a concecéo, gestdo de fornecedores,
producéo e organizagdo do evento, decorrido a
22 de julho de 2022, no Comité Olimpico de
Portugal, com a presenca e intervencdo da
chefe da Missé&o de Portugal, Presidente da
Comissédo de Atletas Olimpicos, Presidente do
Comité Olimpico de Portugal, e Secretario de
Estado da Juventude e do Desporto.

Bl =
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Foram apresentados os atletas participantes
das varias modalidades.

Assinatura dos Contratos-Programa Olimpico e
Paralimpico Paris 2024

Assinalou-se o dia oficial de assinatura dos
Contratos-Programa Olimpico e Paralimpico
Paris 2024, a 14 de outubro de 2022, no CAR
Jamor i Ténis.

PRAISICH

, Sas

TR

Foi feita a concecédo, gestdo de fornecedores,
producdo e organizacdo do evento, em
coordenacdo com o Comité Paralimpico de
Portugal e a Secretaria de Estado da Juventude
e do Desporto, que contou com a presenca e
intervengéo da Ministra Adjunta e dos Assuntos
Parlamentares, Secretaria de Estado da
Inclusdo, Presidente do Comité Olimpico de
Portugal, e Presidente do Comité Paralimpico
de Portugal.

Apresentacdo da Equipa Portugal Cracovia-
Malopolska 2023

7B

PORTUGAL

. Comité Olimpico de Portugal

MARKETING OLIMPICO | RELATORIO PORTUGAL PARIS 2024

Foi feita a concecéo, gestdo de fornecedores,
producao e organizacao do evento, decorrido a
2 de junho de 2023, nos Montes Claros - Lisbon
Secret Spot, com a presencga e intervengéo do
chefe da Missédo de Portugal, Vice-Presidente
da Comissao de Atletas Olimpicos, Presidente
do Comité Olimpico de Portugal, e Presidente
do IPDJ.

Foram apresentados os atletas participantes
das varias modalidades.

Espago Equipa Portugal Cracovia-Malopolska
2023 no Aeroporto de Lishoa

Entre 2 de junho e 2 de julho 2023 foi
concebido, produzido e instalado um espaco
dedicado a Equipa Portugal Cracodvia-
Malopolska, no ponto de encontro do Aeroporto
de Lisboa entre as Partidas e as Chegadas.
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Pretendeu-se com esta iniciativa ndao sé

acompanhar os atletas no inicio e fim da sua
jornada de participacdo nos Jogos Europeus,
mas também dar o respetivo relevo, através dos
6rgaos de comunicacédo social, que realizaram
entevistas e fizeram a cobertura das partidas e
chegadas dos atletas.

A medida que as medalhas foram sendo
conquistadas, foi-se atualizando o painel com
as fotos e medalhas dos atletas da Equipa
Portugal.

Apresentacao da Equipa Portugal Maribor 2023

@ A Dhersox

EUROPEAN YOUTH
OLYMPIC FESTIVAL
PORTUGAL 2023

Foi feita a concecédo, gestdo de fornecedores,
producéo e organizacao do evento, decorrido a
21 de julho de 2023, no Comité Olimpico de
Portugal, com a presenca e intervencdo da
chefe da Missdo de Portugal, Presidente da
Comissado de Atletas Olimpicos, Presidente do
Comité Olimpico de Portugal, e Presidente do
IPDJ.

Foram apresentados os atletas participantes
das varias modalidades.

. Comité Olimpico de Portugal
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1 Ano para Paris 2024

Foi instalado no Comité Olimpico de Portugal
um contador para contagem decrescente com o
reldgio Omega a 1 ano para Paris 2024, com a
campanha i O
pel a

Cora-«o

Bater Equi pa

Cerimoénia 100 Dias para Paris 2024

Foi feita a concecao, gestdo de fornecedores,
producdo e organizagdo do evento, que
decorreu no dia 17 de abril de 2024, na Praca
do Comércio i Lisboa, dia em que se
celebraram os 100 dias para a participagcédo da
Equipa Portugal nos Jogos Olimpicos Paris
2024. Contou com a presenca e intervencoes
do Secretario de Estado do Desporto,
Embaixadora de Franca em Portugal, e
Secretario-Geral do Comité Olimpico de
Portugal.

dos

Portugal
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Durante as intervencbes teve lugar a
construcdo de um logotipo  humano,

representando o coracdo dos portugueses a
pulsar, alternando o simbolo da Equipa
Portugal com o simbolo dos Jogos Olimpicos
Paris 2024.

A cerimoénia contou ainda com a participagéo da
banda da Guarda Nacional Republicana, que se
associou com a sua atuacao.

. Comité Olimpico de Portugal
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Apresentacdo da Equipa Portugal aos Jogos
Olimpicos Paris 2024

Foi feita a concecao, gestdo de fornecedores,
producdo e organizacdo do evento, que
decorreu no dia 8 de julho de 2024, com a
apresentacdo de cumprimentos ao Presidente
da Republica dos atletas da Equipa Portugal
Paris 2024.
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A visibilidade de todos os Parceiros Olimpicos
foi assegurada através de um painel no palco
durante a apresentacdo dos atletas da Equipa
Portugal Paris 2024, para além de um backdrop
utilizado durante as entrevistas a comunicacao
social.
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0 CORAGAO DOS PARCEIROS OLIMPICOS
A BATER PELA EQUIPA PORTUGAL PARIS 2024

Durante a reunido com os atletas, o Departamento
Comercial e Marketing contribuiu com uma
apresentacao sobre a Regra 40 e Regra 50.

Foi ainda apresentada a Mdusica Oficial da
Equipa Portugal Paris 2024 e respetivo
videoclip, contando com a equipa RFM e atletas
olimpicos.

Espaco Equipa Portugal Paris 2024

Foi concebido, produzido e instalado um
espaco dedicado a Equipa Portugal Paris 2024
no ponto de encontro do Aeroporto de Lishoa
entre as Partidas e as Chegadas.

Pretendeu-se com esta iniciativa acompanhar
os atletas no inicio e fim da sua jornada de
participacdo nos Jogos Olimpicos Paris 2024.
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Composicédo do espaco

O espaco incluiu um painel com a fotografia,
nome e modalidade dos 73 atletas qualificados,
painel com todos os Parceiros Olimpicos, 2
ecrds de televisdo com a emissao dos Jogos
Olimpicos na RTP e Eurosport, bem como a
passagem de videos de apresentacdo dos

atletas.
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Cobertura dos media nas partidas e chegadas
dos atletas dando visilibilidade aos parceiros

olimpicos no backdrop.
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EDUCACAO PELOS VALORES
OLIMPICOS

Projeto
escolas

Bridgestone

Organizacéo,

escolas participantes no projeto.

coordenacdo e producdo do
evento que contou com 3 deslocacBes a
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O Agrupamento de Escolas Cerco do Porto, 0
Agrupamento de Escolas Rio Novo do Principe
e a Escola Basica e Secundéaria de Gama
Barros receberam os atletas olimpicos Emanuel
Silva, Marcos Freitas e Rochele Nunes no
ambito do projeto apoiado pelo Parceiro
Olimpico Bridgestone.

Estas atividades tiveram como objetivo
dinamizar momentos divertidos focados na
promocédo dos Valores Olimpicos: Exceléncia,
Amizade e Respeito.

. Comité Olimpico de Portugal
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PROMO(}AO DO OLIMPISMO
Celebracéo Olimpica

Foram realizadas trés edicbes da Celebracéo
Olimpica (2022, 2023 e 2024). Devido ao
adiamento dos Jogos Olimpicos Toquio 2020
para o ano 2021, a Celebracdo Olimpica de
2021 foi realizada no ambito do Ciclo Olimpico
Toquio 2020.

Para cada edicéo foi atribuido um conceito em
linha com o Plano de Marketing para o Ciclo
Olimpico Paris 2024 e feita a coordenacao da
concecdo, orcamento, fornecedores, producéo,
alinhamento e gestéo do evento.

Ano 2022 | Juntos a apoiar a Equipa Portugal
Paris 2024

Reconhecer o desempenho dos atletas num
ano repleto de participacdes internacionais e
bons resultados desportivos, € unir os
portugueses no apoio aos atletas.

A Celebracdo Olimpica foi um momento de
reunido de todos o0s intervenientes no
Movimento Olimpico em Portugal: atletas,
treinadores, federacbes, patrocinadores e
parceiros e outros convidados institucionais.

Ano 2023 | O Coracdo dos portugueses a
bater pela Equipa Portugal Paris 2024

A menos de 1 ano para Paris 2024, trazer a
emocdo dos portugueses a acompanhar a
preparagdo dos atletas na qualificacdo para
Paris 2024.

Todos os envolvidos na preparagéo dos atletas
até Paris 2024 sabem que Portugal vai levar
uma mensagem de amor para 0s Jogos
Olimpicos Paris 2024.
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Ano 2024 | Obrigado
O tema da Celebragdo Olimpica foi o

AObrigadoo, refl etindo

de todos os envolvidos no processo de
preparagdo e participagdo dos atletas da
Equipa Portugal nos Jogos Olimpicos Paris
2024: atletas, Equipa Portugal, treinadores,
técnicos, equipas médicas, federagdes, arbitros
e juizes, dirigentes desportivos, parceiros
olimpicos e todos os portugueses.

7\ CELEBRAGAQ
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Contou com a presenca de trés dos quatro
medalhados olimpicos em Paris 2024, Idri
Leitdo, Rui Oliveira e Patricia Sampaio, a quem
foram atribuidos os prémios de Exceléncia
Desportiva, para além do prémio Etica
Desportiva atribuido a luri Leitdo.
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Nacionais Cascais 2024
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COMITE OLIMPICO oG
DE PORTUGAL XXVII ANOC
General Assembly

Cascais  Portugal 24

Organizagdo da Assembleia Geral dos Comités
Olimpicos Nacionais, evento anual da ANOC,
que atribuiu a Portugal a realizagcdo em Cascais
entre 28 de outubro de 2 de novembro de 2024.

Implementacdo da organizacdo foi feita em
coordenagdo com a ANOC, CMCascais e
Turismo de Cascais, com apoio dos elementos
da organizacéo do COP, e elementos do IPDJ
e SIS com varias visitas técnicas ao longo de
dois anos.

PORTUGAL WELCOMES'I'IIG.MFW
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A Assembleia Geral da ANOC (ANOC GA)
reuniu 1044 delegados, representando Comités
Olimpicos Nacionais, o Comité Olimpico
Internacional, as Federacbes Desportivas
Internacionais, o Conselho Executivo da ANOC

e respetivas comissoes.
il =
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O programa incluiu ainda a realizacdo dos
ANOC Awards, um evento que premiou 0S
principais atletas que participaram nos Jogos
Olimpicos Paris 2024, com transmissao online
em direto para varios paises.

Antes da ANOC GA realizaram-se ainda:

28 outubro 7 Reunido das Comissdes da
ANOC, Sessbes da Solidariedade Olimpica do
COl

29 outubro - 90th ANOC Executive Council
Meeting

O Centro de Congressos do Estoril (CCE) foi o
local de realizacdo da ANOC GA, com as
delegacdes a ficarem alojadas em diversas
unidades hoteleiras de Cascais e Estoril.

O CCE teve uma area dedicada para 0s
seguintes expositores: WizTeam, Gloria Sports
Arena Antalya, BlueWater, Sustainability Booth,
SeaTheFuture, Peak Sports, World Flying Disc
Federation, Joy Billiards, Sport Innovation Hub,
Portugal  Sports  Foundation +  High
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Performance Training Centers of Portugal,
Major Events International.

Foram ainda dinamizadas 2 a¢cdes no ambito da
Sustentabilidade da ANOC GA:

Fev 2024 > Plantacdo de 10 000 arvores no
Parque Natural Sintra-Cascais, em colaboragéo
com o Municipio de Cascais, contribuindo para
a Floresta Olimpica de Portugal integrada no
Olympic Forest Network

Jun 2024 > Acgéo de limpeza da praia de
Carcavelos, em colaboracdo com a P&G e a
Associacdo Bandeira Azul

Resultados

A ANOC GA ¢é a reunido de maior dimenséo
operacional e de projecdo do movimento
Olimpico Internacional.

Os ANOC Awards foram transmitidos por varias
emissoras de todo o mundo, incluindo a
Cameroon Radio Television (CRTV), a
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