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INTRODUÇÃO 
 

O relatório de Marketing Olímpico de Portugal 

relativo ao Ciclo Olímpico Paris 2024 é um 

documento de referência da estratégia de 

marketing e dos programas do Comité Olímpico 

de Portugal. Neste documento o Comité 

Olímpico de Portugal apresenta uma visão clara 

e simplificada das suas atividades, dos 

parceiros Olímpicos, das receitas geradas e 

sua aplicação.  

 

A estratégia de marketing do Comité Olímpico 

de Portugal tem por principal objetivo assegurar 

o reforço do financiamento privado ao 

Movimento Olímpico e aumentar a sua 

capacidade financeira de apoio à preparação 

dos atletas da Equipa Portugal aos Jogos 

Olímpicos e demais participações da 

responsabilidade do COP, bem como mobilizar 

apoios para diversas iniciativas e projetos do 

Comité Olímpico de Portugal. 

 

Para além de integrar o programa de Marketing 

Olímpico do Comité Olímpico Internacional, o 

Comité Olímpico de Portugal desenvolve ainda 

um programa de marketing a nível nacional. 

 

Neste relatório analisamos o desempenho da 

marca Comité Olímpico de Portugal e relatamos 

o trabalho desenvolvido na gestão, ativação e 

avaliação. A relevância da marca Olímpica em 

território nacional foi consequência de um 

trabalho estruturado na sua gestão bem como 

da evolução da arquitectura de marca com 

novas propriedades. A ativação regular da 

marca Comité Olímpico de Portugal com 

campanhas institucionais e com campanhas 

dos principais produtos de marketing, permitiu 

uma continuação significativa junto da 

sociedade, fruto de uma colaboração com os 

parceiros Olímpicos, federações desportivas e 

apoio dos parceiros de media.       

 

Neste Ciclo Olímpico foram reforçados os 

produtos de marketing nas categorias de 

Participação Olímpica, Promoção do Olimpismo 

e Educação para os Valores Olimpicos, o que 

permitiu uma melhor percepção do mercado 

empresarial e consequente envolvimento. 

No capítulo dos parceiros Olímpicos 

Internacionais, verificamos que o crescente 

alinhamento do Comité Olímpico de Portugal 

com a estratégia do marketing Olímpico do 

Comité Olímpico Internacional, permitiu uma 

melhor gestão e ativação dos parceiros 

Olímpicos no território nacional. Este trabalho 

foi valorizado pelo Comité Olímpico 

Internacional através do reforço da contribuição 

financeira pelos direitos de marketing para o 

Ciclo Olímpico Paris 2024, e um crescimento 

assinalável para o novo contrato do programa 

TOP X relativo ao Ciclo Olímpico Paris 2024. 

 

A consolidação dos programas de marketing a 

nível nacional, permitiu otimizar um conjunto de 

parceiros Olímpicos Nacionais, que se traduziu 

num aumento de apoio financeiro, de produtos 

e serviços e maior envolvimento com as 

iniciativas do Comité Olímpico de Portugal. A 

manutenção da relação com a maioria dos 

parceiros Olímpicos permitiu um conhecimento 

mútuo e uma maior eficiência do trabalho 

desenvolvido em conjunto na implementação 

dos apoios concedidos.  

 

Acompanhando as orientações do Comité 

Olímpico Internacional na área da 

sustentabilidade, foi implementado o plano de 

sustentabilidade para o Comité Olímpico de 

Portugal, alinhado com a Agenda 2030 para o 

Desenvolvimento Sustentável da Organização 

das Nações Unidas. 
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CAPÍTULO 1 
VISÃO GERAL  
MARKETING 
OLÍMPICO 
 
Este capítulo apresenta um resumo dos 
princípios fundamentais do marketing Olímpico, 
bem como a aplicação da receita nas atividades 
do Comité Olímpico de Portugal.  

 
 

OBJETIVOS DO MARKETING 
OLÍMPICO 
 
O Comité Olímpico de Portugal coordena os 
programas de marketing Olímpico com os 
seguintes objetivos: 
 

¶ Gerar receita para as atividades do Comité 
Olímpico de Portugal no apoio às 
modalidades e preparação dos atletas 
para a participação nos Jogos Olímpicos 

¶ Assegurar que os Jogos Olímpicos são 
divulgados junto do maior número possível 
de portugueses através da transmissão 
televisiva nas várias plataformas 

¶ Promover e proteger o património inerente 
à marca e aos ideais Olímpicos 

¶ Proteger e regular a associação comercial 
aos Jogos Olímpicos e propriedades 
Olímpicas 

¶ Criar e manter programas de marketing de 
longo prazo 

¶ Mobilizar os parceiros Olímpicos na 
promoção do Movimento Olímpico em 
Portugal  

 
 
ESTRUTURA DOS PROGRAMAS 
DE MARKETING 
 
As receitas do marketing Olímpico nacional são 
geradas através de diversos programas de 
marketing: TOP Partners, Patrocínios, 

Licenciamento, Hospitalidade, Responsabilidade 
Social e Portugal Olímpico. 

 

 
APLICAÇÃO DAS RECEITAS  
DE MARKETING 
 
As receitas geradas pelo marketing Olímpico 
contribuem para o reforço da capacidade 
financeira do Comité Olímpico de Portugal, com 
destaque para o apoio às Participações 
Desportivas, para além da Promoção do 
Desporto e Educação Olímpica. 
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Contributo do marketing para as participações 
desportivas no Ciclo Olímpico Paris 2024 
 
As receitas de marketing que contribuem para 
as participações desportivas distribuem-se por 
várias tipologias de necessidades: Trajes, 
Equipamentos Desportivos e Técnicos, Saúde, 
Educação, Apoio Financeiro, Promoção e 
Logística e Viagens. 
 

 
 
As receitas de marketing permitiram ainda 
conceder apoios diretos e indiretos a atletas e 
às federações desportivas. 
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CAPÍTULO 2 

MARCA COMITÉ 
OLÍMPICO DE 
PORTUGAL 
 
Neste capítulo são apresentadas as ações 
realizadas no âmbito da Gestão, Ativação e 
Avaliação da marca Comité Olímpico de 
Portugal.  
 
 

GESTÃO  
 
A marca Olímpica, enquanto um dos símbolos 
mais reconhecidos do mundo, tem um valor 
inestimável para todos os envolvidos no 
processo desportivo: organização dos Jogos 
Olímpicos, Comités Olímpicos Nacionais, 
Parceiros Olímpicos, Federações desportivas, 
Atletas.  
 

 
O Comité Olímpico Internacional é o detentor de 
todos os direitos, direta e indiretamente 
conexos com os Jogos Olímpicos, e das 
propriedades Olímpicas.  
 
Propriedades Olímpicas 
 
As propriedades Olímpicas incluem: o símbolo 
Olímpico (anéis Olímpicos), a bandeira 
Olímpica, o lema Olímpico, os emblemas 
Olímpicos (nos quais se incluem os logótipos do 
Comité Olímpico de Portugal), o hino Olímpico, 
a chama Olímpica, a tocha Olímpica e as 
designações Olímpicas e suas derivadas. 
 
Cabe ao Comité Olímpico de Portugal proteger 
e regular a utilização da marca Olímpica em 

Portugal, tendo por referência a Carta Olímpica 

e o Decreto-Lei nº 155/2012 de 18 de julho. 

 
Marca Comité Olímpico de Portugal  
 
A marca Comité Olímpico de Portugal 
estabelece uma relação entre os valores 
fundamentais do Olimpismo e os valores 
nacionais, obedecendo ao conceito ñO Homem 
e a Na«o que vencem obst§culosò.  
 
No sentido de reforçar a identidade da marca e 
a consistência na sua aplicação, é utilizado o 
Manual de Marca Comité Olímpico de Portugal.  

 
Neste manual é 
apresentada a visão e 
posicionamento da marca, 
a arquitetura, especificações 
técnicas, formas de 
associação e os princípios 
de utilização e correta 
aplicação da marca Comité 
Olímpico de Portugal. 
 
 

A marca tem representação através de dois 
logótipos, cuja aplicação varia de acordo com a 
circunstância.  
 
Logótipo institucional: Sempre que estamos 
em presença de uma representação/peça de 
comunicação institucional do Comité Olímpico 
de Portugal. 
 
Logótipo comercial e da Equipa Portugal: 
Situações de identificação da marca com 
atividades comerciais ou com acontecimentos 
de prática Olímpica e/ou fotografias/documentos 
relacionados, em exclusivo, com a Equipa 
Portugal. 
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Formas de associação 
 
Para além das formas de associação já 
estabelecidas (Institucional, Patrocinador, 
parceiro Olímpico ou Membro), existe ainda a 
associação de modalidade. Desta forma 
procura-se disseminar uma imagem coerente e 
uniforme para todas as modalidades Olímpicas 
no contexto da Equipa Portugal.  
 

 
 
 
A associação da modalidade à Equipa Portugal 
pode ainda ser complementada com o respetivo 
pictograma. 

 
 
 

 
 
 
 

Mascote Infante 
 
O Infante, a mascote oficial do Comité Olímpico 
de Portugal enquadra-se no âmbito do incentivo 
à prática desportiva dos mais jovens, bem como 
um reforço de apoio à Equipa Portugal.  
 
A identificação do período histórico dos 
Descobrimentos e a figura do Infante D. 
Henrique, são a base para a construção do 
imaginário. Numa narrativa construída, o avô do 
Infante deixou-lhe um chapéu mágico onde tem 
guardado tudo o que precisa para praticar 
desporto, o seu passatempo favorito.  
 
O Infante é o melhor amigo de todos os que 
praticam desporto e defende os três pilares do 
Movimento Olímpico: Excelência, Amizade e 
Respeito.  
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Propriedades do Comité Olímpico de Portugal 
 
Durante o Ciclo Olímpico Paris 2024, o conjunto 
de propriedades do Comité Olímpico de 
Portugal foi alargado contemplando no total: 

¶ Logótipo institucional do Comité Olímpico 
de Portugal 

¶ Logótipo comercial e da Equipa Portugal  

¶ Compósitos Equipa Portugal com 
modalidades 

¶ Pictogramas das modalidades Olímpicas 

¶ Mascote Infante 

¶ Recursos gráficos para federações e 
parceiros Olímpicos se associarem a 
campanhas desenvolvidas pelo Comité 
Olímpico de Portugal 

 
Utilização das propriedades do Comité 
Olímpico de Portugal | Cedência de direitos 
 
Pré-autorizações 
Foram concedidas pré-autorizações para 
utilização das designações e símbolos do 
Comité Olímpico de Portugal aos seus 
membros, parceiros Olímpicos e a um conjunto 
de entidades, durante os respetivos períodos 
de vigência dos contratos, para fins 
institucionais.  
 
Associações à marca Comité Olímpico de 
Portugal de natureza comercial são analisadas 
caso a caso pelo Departamento Comercial e 
Marketing.  
 
Autorizações pontuais 
Foram recebidos e analisados todos os pedidos 
de autorização da marca Comité Olímpico de 
Portugal. 
 
Utilização das propriedades do Comité 
Olímpico de Portugal | Monitorização 
 
No sentido de assegurar que a utilização das 
propriedades do Comité Olímpico de Portugal é 
feita estritamente pelas entidades autorizadas, 
é feita uma monitorização regular por forma a 
detetar situações de utilização abusiva. 
 
 
 
 

Regra 40 | Formação 
 
A Regra 40 da Carta Olímpica estabelece as 
regras de participação nos Jogos Olímpicos. O 
texto de aplicação nº 3 estabelece que os 
participantes nos Jogos Olímpicos podem 
autorizar que a sua imagem, nome ou 
performance desportiva seja utilizada para fins 
publicitários durante o período dos Jogos 
Olímpicos (18 julho a 13 agosto 2024) desde 
que cumpridos os princípios definidos pela 
Comissão Executiva do Comité Olímpico 
Internacional. 
 
Dada a relevância da aplicação da Regra 40.3 
para atletas, federações, parceiros Olímpicos, e 
parceiros não olímpicos, foram realizadas 
sessões de formação/esclarecimento e criados 
e distribuídos guias de apoio.  
 
Ações de formação/esclarecimento  

¶ Marca Comité Olímpico de Portugal, Pla   
neamento Equipa Portugal Paris 2024, 
Hospitalidade e Ticketing Paris 2024 e 
Oportunidades de ativação Parceiros 
Olímpicos (Reunião de Marketing com 
Parceiros Olímpicos, 12 outubro 2022) 

¶ Regra 40 e Estratégia de Marca do Comité 
Olímpico de Portugal (Reunião dos 
diretores jurídicos dos Comités Olímpicos 
Nacionais Europeus, 18-19 março 2023) 

¶ Atividades Equipa Portugal Paris 2024, 
Campanhas e Ativações Equipa Portugal 
com Parceiros Olímpicos, Regra 40 e 
Marca Olímpica (Reunião com Parceiros 
Olímpicos, 12 julho 2023) 

¶ Campanha de Marca Equipa Portugal 
Paris 2024 (Comunicar em Desporto ï 
Sessão para Federações Desportivas, 21 
março 2024) 

¶ Regra 40 Ciclo Olímpico Paris 2024 
(Sessão Performance Olímpica - 
Comunicação e Redes Sociais nos Jogos 
Olímpicos, plataforma Zoom, 6 junho 
2024) 

 
Guias de apoio distribuídos 

¶ Para além dos guias disponibilizados após 
as ações de formação/esclarecimento, 
foram distribuídos guias específicos para 
atletas, marcas e parceiros Olímpicos: 
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o Guia Regra 40 Atletas  
o Guia Regra 40 Marcas  
o Guia Regra 40 Parceiros Olímpicos 

 
Regra 40 | Monitorização 
 
Durante o período de aplicação da Regra 40 (18 
julho a 13 de agosto de 2024) foi feita uma 
monitorização nas redes sociais e outras 
plataformas, para identificação de utilizações 
indevidas da imagem dos participantes nos 
Jogos Olímpicos Paris 2024.  
 
Regra 50  
 
A regra 50 da Carta Olímpica estabelece o 
princípio da neutralidade do desporto e dos 
Jogos Olímpicos.  
 
Publicidade nos equipamentos desportivos 
É estabelecido que não é permitida publicidade 
nos equipamentos dos participantes nos Jogos 
Olímpicos (apenas identificação do fabricante).  
 
Dentro desde enquadramento foi feita a gestão 
de todo o processo de levantamento de 
requisitos, coordenação interna e externa, bem 
como aprovação junto do Comité Olímico 
Internacional dos trajes e equipamentos para a 
Equipa Portugal em 9 eventos multidesportivos:  
 

¶ Jogos Olímpicos de Inverno Pequim 2022 

¶ Festival Olímpico da Juventude Europeia 
de Inverno Vuokatti 2022 

¶ Jogos do Mediterrâneo Oran 2022  

¶ Jogos Mundiais Birmingham 2022  

¶ Festival Olímpico da Juventude Europeia  
de Verão Banská Bystrica 2022 

¶ Jogos Europeus Cracóvia-Malopolska 
2023 

¶ Festival Olímpico da Juventude de Verão 
Maribor 2023 

¶ Jogos do Mediterrâneo de Praia Heraklion 
2023 

¶ Jogos Olímpicos Paris 2024 
 

    
 
Trajes Paris 2024 
Foram criadas as peças com o conceito do 
Amor como forma de responder ao medo que a 
sociedade atravessava com situações de 
guerras, tensões geopolíticas, emergências 
climáticas, crises humanitárias e económicas. 
 
A força e o empoderamento que o amor nos dá, 
ajuda-nos a superar o medo e a tomar decisões 
mais arriscadas. O amor também são 
propósitos e compromissos que adquirimos. 
Quando acreditamos numa causa e lutamos por 
algo que realmente nos enche, encontramo-nos 
com mais força para superar os obstáculos.  
 
O design teve a inspiração dos lenços dos 
namorados e foi estabelecido acordo com a 
marca Namorar Portugal através do município 
de Vila Verde. Os trajes foram produzidos em 
Portugal com uma visão sustentável do 
processo produtivo e ambiental. As peças 
destinaram-se às cerimónias de abertura e 
encerramento dos Jogos Olímpicos, ocasiões 
formais e dia-a-dia na Aldeia Olímpica. 
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Equipamentos Paris 2024 
 
Foram criadas as peças dos equipamentos 
desportivos com alinhamento do conceito dos 
trajes entre as duas marcas. Com um design 
ainda inspirado nas cores azul, branco e 
apontamentos de verde e vermelho, todas 
presente na bandeira de Portugal, foram 
criados para as cerimónias de subida ao pódio, 
momentos de treino e dia-a-dia na Aldeia 
Olímpica. Na conceção foi tido ainda em conta 
o clima de Paris no Verão, caracterizado por 
temperaturas elevadas. 
 

  
 

 
 
 

ATIVAÇÃO 

  
Durante o Ciclo Olímpico foram realizadas 
dezenas de campanhas utilizando os suportes 
digitais do Comité Olímpico de Portugal: 
website, redes sociais (Facebook, Instagram, 
Twitter e Linkedin) e banner de assinatura de 
email.  
 
Ano 2022 
 
Foram desenvolvidas 18 campanhas nos vários 
meios do Comité Olímpico de Portugal, com 
destaque para 5 participações desportivas. 

Jogos Olímpicos de Inverno Pequim 2022 
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Festival Olímpico da Juventude Europeia 
Vuokatti 2022 

 

 
 
 
Jogos do Mediterrâneo Oran 2022 
 

 
 

 
   
 
Jogos Mundiais Birmingham 2022 
 

 
 
 
 

Festival Olímpico da Juventude Europeia 
de Verão Banská Bystrica 2022 
 

 
 
Ano 2023 
 
Foram desenvolvidas 17 campanhas nos vários 
meios do Comité Olímpico de Portugal, com 
destaque para as 3 participações desportivas 
da Equipa Portugal: Cracóvia-Malopolska,  
Maribor e Heraklion, e evento de 1 ano para 
Paris 2024. 
 
Jogos Europeus Cracóvia-Malopolska 2023 
 

 
 

 
 
Foram desenvolvidos posts personalizados a 
cada Parceiro Olímpico para se associar à 
campanha de participação dos atletas nos 
Jogos Europeus de 2023. 
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Festival Olímpico da Juventude de Verão 
Maribor 2023 
 

 
 
 
Evento 1 Ano para Paris 2024 
 

 
 
 
Jogos do Mediterrâneo de Praia Heraklion 
2023 
 

 
 
 
Ano 2024 
 
Foram desenvolvidas 16 campanhas nos vários 
meios do Comité Olímpico de Portugal, 
destacando-se as campanhas: Gangwon 2024, 
Podcast Gloria, 100 dias para Paris 2024 e 
Equipa Portugal Paris 2024. 
 
 

Jogos Olímpicos de Inverno da Juventude 
Gangwon 2024 
 

 
 
 
Podcast Glória Equipa Portugal 
Campanha de divulgação o Podcast Glória, 
produzido e realizado pela RFM, com 
entrevistas aos atletas da Equipa Portugal Paris 
2024. 
 

 
 
 
100 Dias para Paris 2024 
 
Foi desenvolvida uma campanha nas redes 
sociais personalizada a cada Federação 
Olímpica e Parceiro Olímpico, de angariação de 
participantes para a iniciativa de formação de 
um logotipo humano de apoio aos atletas.  
 

 
 
A RTP produziu e difundiu um spot com 26ôô de 
incentivo à participação da sociedade civil. 
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A Decenio associou-se à iniciativa com um 
painel para as pessoas deixarem mensagens 
de apoio à Equipa Portugal Paris 2024. 
 

 
 
Os Jogos Santa Casa desenvolveram um 
Passatampo para dinamizar a participação dos 
seus colaboradores.  
 

 
 
Equipa Portugal Paris 2024 
Para a campanha Equipa Portugal Paris 2024 
foram desenvolvidos recursos gráficos, vídeos 
de apresentação dos atletas qualificados, bem 
como fotos dos atletas em prova, para 
aplicação nas redes sociais com uma 
uniformidade no tom e grafismo. 

 
 
A partir do dia de apresentação da Equipa 
Portugal para os Jogos Olímpicos Paris 2024, 
foi lançada uma campanha nas redes sociais do 
COP com adaptação de post personalizado 
para cada Parceiro Olímpico se poder associar 
à campanha. 
 

 
 
O envolvimento das federações e parceiros 
Olímpicos permitiu não só aumentar o alcance 
da campanha, mas também alargar os públicos 
e potenciar o efeito do conceito ñEquipa 
Portugalò, n«o s· dentro da comunidade 
desportiva, mas também nas restantes áreas 
da sociedade. 
 
Posts com agenda diária de competição 
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Posts de atletas medalhados e diplomas 
Publicação de posts sempre que um atleta 
conquistou medalha ou diploma.  
 

 
 
Posts atletas medalhados personalizados a 
cada Parceiro Olímpico para se associar à 
campanha. 
 

 
 
 
Obrigado Parceiros Olímpicos  
Campanha de reconhecimento dos Parceiros 
Olímpicos do Comité Olímpico de Portugal. 
 

 
 
 
 

Agradecimento à Equipa Portugal Paris 2024 
 

 
 
Campanha Marcas Olímpicas 
O Comité Olímpico de Portugal desenvolvou a 
campanha ñMarcas Ol²mpicasò, com publicação 
nas suas páginas nas redes sociais Linkedin e 
Instagram.  
 

Marcas Olímpicas | JOMA 
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Marcas Olímpicas | TAP 
 

 
 
Foi publicado 1 post em formato slideshow, por 
cada um dos 40 parceiros Olímpicos (entre 
nacionais e internacionais), descrevendo a 
parceria, valorizando o seu envolvimento com o 
Movimento Olímpico, e em particular com o 
Comité Olímpico de Portugal.  
 
 

Marcas Olímpicas | ALLIANZ 
 

 
 

 

Marcas Olímpicas | OMEGA 
 

 
 
 
 
AVALIAÇÃO  
 
Depois da avaliação da marca Comité Olímpico 
de Portugal, realizada no final dos ciclos 
olímpicos Rio 2016 e Tóquio 2020, decorreu 
nova avaliação para o ciclo Paris 2024, 
permitindo assim interpretar a evolução que a 
marca teve ao longo de três ciclos olímpicos. 
 
Avaliação de marca Ciclo Olímpico Paris 2024 
 
O estudo elaborado pela Cision teve por 
objetivo uma avaliação completa dos diferentes 
ativos do Comité Olímpico de Portugal 
disponibilizados aos seus parceiros Olímpicos e 
também uma visão do ambiente Olímpico em 
Portugal. 
 
O estudo foi composto por duas partes:  

¶ Avaliação do valor dos patrocínios do 
Comité Olímpico de Portugal 

¶ Estudo de mercado para avaliação do 
potencial e imagem dos Jogos Olímpicos, 
desempenho de atletas / embaixadores e 
patrocinadores. 
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Avaliação do valor dos patrocínios 
O valor dos patrocínios é constituído por três 
indicadores: 

¶ O valor tangível - somatório dos ativos 
relacionados com a exposição, exploração 
e ativação de patrocínios tais como media 
tradicional, redes sociais, owned media 
(redes sociais, website, app e revista 
Olimpo) e ações de marketing e 
ativações 

¶ O valor intangível - significa o valor que 
cada marca obtém pelo facto se associar 
ao Comité Olímpico de Portugal  

¶ A propriedade intelectual - corresponde 
aos direitos de utilização da imagem do 
Comité Olímpico de Portugal (direitos de 
associação e utilização e acesso aos 
atletas) 

 
Estudo de mercado 
Foram realizadas entrevistas online a uma 
amostra representativa da população portuguesa 
de 1000 pessoas entre os 16 e 65 anos, realizada 
entre 8 e 15 de agosto de 2024. 
Pretendeu-se avaliar o grau de envolvimento 
e/ou reconhecimento por parte da população 
dos Jogos Olímpicos, marcas Olímpicas, 
modalidades, atletas e parceiros Olímpicos.  
  
Resultados 
Foi gerado um total de 7,5 milhões de Euros 
para os parceiros Olímpicos do Comité 
Olímpico de Portugal (durante o período de abril 
a agosto de 2024), considerado o valor tangível, 
intangível e os direitos de utilização da imagem. 
Foi ainda calculado um retorno de 103,4 milhões 
de Euros referente ao potencial mediático da 
marca COP, totalizando assim  um valor 
financeiro estimado de 110,9 milhões de Euros 
relativo ao espaço ocupado nos media.  
 
O desporto capta 59% de interesse da 
população portuguesa, situando-se atrás de 
outras áreas de entretenimento como séries e 
programas de televisão, cinema, leitura 
compras online e concertos de música. O 
futebol continua a ser a modalidade mais 
popular em Portugal, com 62% da população 
interessada ou muito interessada, seguido do 
atletismo, ginástica e ciclismo ex aequo com 
36% e natação com 35%%. 

Os Jogos Olímpicos são um dos eventos mais 
atrativos, registando um interesse de 55% da 
população portuguesa, apenas ultrapassados 
por algumas das maiores competições de 
futebol. 
 

 
 
 
Os Jogos Olímpicos Paris 2024 foram 
acompanhados por 57% da população 
portuguesa sendo a TV o meio preferido para o 
consumo de conteúdos, seguida de perto pelos 
meios online.  
 

 
 
Segundo o relatório de audiências da RTP para 
os Jogos Olímpicos Paris 2024 foi atingida uma 
audiência total de 7 milhões e 32 000 
espectadores (um aumento de 811 000 face 
aos Jogos Olímpicos Tóquio 2020).  
 
Já o EUROSPORT, registou-se total de 3,3  
milhões de espectadores (um aumento de 
700 000 face aos Jogos Olímpicos Tóquio 
2020). 

Competição Interessado, Muito Interessado
Primeira Liga Portuguesa 65%
Campeonato do Mundo FIFA 62%
Campeonato Europeu UEFA 62%
UEFA Champions League 57%
Jogos Olímpicos de Verão 55%



 
 
 
 
 
MARKETING OLÍMPICO | RELATÓRIO PORTUGAL PARIS 2024 

 
 
 

 

19 Comité Olímpico de Portugal  

Fonte de dados RTP: Balanco de audiências TV e WEB, Jogos 
Olímpicos Paris 2024 (26 julho a 11 de agosto 2024) - Gabinete 
de Audiências e Estudos de Mercado da RTP segundo dados 
GFK (TV), Netscope, Conviva e Google Analytics (Web). 
 
Fonte de dados Eurosport: Portugal Overview Summary Lineal 
Audiences ï Olympic Games Paris 2024. YUMI/ Ind. 4+ (inv.), 
Lineal, Total day 

 
No universo digital, apurou-se que 28% dos 
inquiridos demonstraram conhecimento e/ou 
instalação da app Equipa Portugal, plataforma 
lançada em 2021, que tem permitindo 
acompanhar a performance dos atletas na 
preparação e participação nos Jogos Olímpicos 
Tóquio 2020 e Paris 2024. 
 
Relativamente à marca Olímpica, revelou-se 
que 96% dos inquiridos conheciam os anéis 
Olímpicos.  
 
De destacar ainda o desempenho da marca 
Comité Olímpico de Portugal, que conquistou 
um reconhecimento de 68% ao passo que o 
interesse na Equipa Portugal, se fixou  em 
63% da população portuguesa, apenas 
ultrapassado pelo interesse na Seleção 
Portuguesa de Futebol com 67%. 
 

 
Foi ainda avaliado o  interesse nos atletas 
Olímpicos e demonstrou-se que 51% dos 
inquiridos aumentou o interesse nos atletas 
após a sua participação nos Jogos 
Olímpicos e que 29% começou a seguir pelo 
menos um atleta nas redes sociais após os 
Jogos Olímpicos. 
 
Fernando Pimenta, Pedro Pichardo e Iúri Leitão 
representam os três atletas mais referidos 
espontâneamente, seguidos de Filipa Martins, 
Patrícia Sampaio, Diogo Ribeiro, Rui Oliveira, 
Nelson Évora, Patrícia Mamona e Telma 
Monteiro.  
 

Ficou demonstrado que os atletas Olímpicos 
têm a capacidade para transcender o universo 
desportivo, influenciando os utilizadores e 
constituindo uma oportunidade para as marcas 
se associarem. De destacar que 56% da 
população considera que os atletas 
olímpicos têm influência junto do públicos, 
e 26% admitem ser provável adquirirem um 
produto que tenha sido apoiado por um 
atleta.  
 

 
 
 

 
 
Conclui-se ainda que tanto os Jogos Olímpicos 
como o Comité Olímpico e Portugal são 
interessantes para as marcas se associarem 
devido aos valores positivos que projetam. 
 
Quando se questiona quais as palavras que os 
inquiridos associam aos Jogos Olímpicos e à 
Equipa Portugal, surgem sempre associações 
espontâneas a atributos positivos, destacando-
se nos primeiros lugares para Jogos 
Olímpicos: COMPETIÇÃO, DESPORTO e 
UNIÃO e para Equipa Portugal: ESFORÇO, 
ORGULHO e DEDICAÇÃO. 
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Atributos dos Jogos Olímpicos segundo 
resposta espontânea 
 

 
 
Atributos da Equipa Portugal segundo resposta 
espontânea 
 

 
 
 
Avaliação de marca Ciclo Olímpico Paris 
2024 versus Ciclo Olímpico Tóquio 2020 e 
Ciclo Olímpico Rio 2016 
 
Face aos estudos semelhantes realizado para 
os Ciclos Olímpicos Rio 2016 e Tóquio 2020 
encontra-se, de uma maneira geral, uma 
evolução positiva no desempenho da marca 
olímpica.  
 
A correta associação do símbolo Olímpico 
(anéis Olímpicos) tem-se mantido estável nos 
três ciclos olímpicos analisados com pequenas 
oscilações entre os 99% e os 96%. 
 

De referir também a correta associação do 
símbolo que é comum às duas marcas (Comité 
Olímpico de Portugal e Equipa Portugal) 
conseguida em 73% dos inquiridos, o que 
representa uma clara evolução face aos 43% 
tanto no Rio 2016 como em Tóquio 2020. 
 
Sublinha-se o interesse na Equipa Portugal 
que evoluiu consistentemente de 38% (Rio 
2016) para 58% (em Tóquio 2020) atingindo 
os 63% em Paris 2024.  
 
Tanto a marca Olímpica como a marca Comité 
Olímpico de Portugal, mantiveram-se de um 
Ciclo Olímpico para o outro sem quaisquer 
associações negativas, reforçando, portanto, a 
boa reputação em Portugal.  
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CAPÍTULO 3 

PRODUTOS DE MARKETING 
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CAPÍTULO 3 

PRODUTOS DE 
MARKETING 
 
O desenvolvimento e valorização dos produtos 
de marketing constitui um dos instrumentos 
cruciais para captar o interesse e assegurar o 
retorno para os parceiros Olímpicos. Neste 
capítulo são resumidas as acções associadas 
aos vários produtos de marketing de que o 
Comité Olímpico de Portugal é detentor.  
 
 

PARTICIPAÇÃO OLÍMPICA 
 
Apresentação da Equipa Portugal Oran 2022 
 

 
 

Foi feita a conceção, gestão de fornecedores, 
produção e organização do evento, decorrido a 
14 de junho 2022, no Parque dos Poetas - 
Oeiras, com a presença e intervenção da Chefe 
de Missão de Portugal, Presidente da 
Comissão de Atletas Olímpicos, Vogal do IPDJ, 
Vice-Presidente da CM Oeiras, Embaixador da 
Argélia em Lisboa, e Presidente do Comité 
Olímpico de Portugal. 
 
Foram apresentados os atletas participantes 
das várias modalidades. 

 

Apresentação da Equipa Portugal Birmingham 
2022 
 

 
 
Foi feita a conceção, gestão de fornecedores, 
produção e organização do evento, decorrido a 
4 de julho de 2022, no Comité Olímpico de 
Portugal, com a presença e intervenção do 
chefe da Missão de Portugal, Presidente da 
Comissão de Atletas Olímpicos, Presidente do 
Comité Olímpico de Portugal, e Presidente do 
IPDJ. 
 
Foram apresentados os atletas participantes 
das várias modalidades. 
 

 
 
 
Apresentação da Equipa Portugal Banská-
Bystrica 2022 

 
 
Foi feita a conceção, gestão de fornecedores, 
produção e organização do evento, decorrido a 
22 de julho de 2022, no Comité Olímpico de 
Portugal, com a presença e intervenção da 
chefe da Missão de Portugal, Presidente da 
Comissão de Atletas Olímpicos, Presidente do 
Comité Olímpico de Portugal, e Secretário de 
Estado da Juventude e do Desporto. 
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Foram apresentados os atletas participantes 
das várias modalidades. 
 

 
 
 
Assinatura dos Contratos-Programa Olímpico e 
Paralímpico Paris 2024 
 
Assinalou-se o dia oficial de assinatura dos 
Contratos-Programa Olímpico e Paralímpico 
Paris 2024, a 14 de outubro de 2022, no CAR 
Jamor ï Ténis. 
 

 
 
Foi feita a conceção, gestão de fornecedores, 
produção e organização do evento, em 
coordenação com o Comité Paralímpico de 
Portugal e a Secretaria de Estado da Juventude 
e do Desporto, que contou com a presença e 
intervenção da Ministra Adjunta e dos Assuntos 
Parlamentares, Secretária de Estado da 
Inclusão, Presidente do Comité Olímpico de 
Portugal, e Presidente do Comité Paralímpico 
de Portugal. 
 
Apresentação da Equipa Portugal Cracóvia-
Malopolska 2023 
 

 

Foi feita a conceção, gestão de fornecedores, 
produção e organização do evento, decorrido a 
2 de junho de 2023, nos Montes Claros -  Lisbon 
Secret Spot, com a presença e intervenção do 
chefe da Missão de Portugal, Vice-Presidente 
da Comissão de Atletas Olímpicos, Presidente 
do Comité Olímpico de Portugal, e Presidente 
do IPDJ. 
 
Foram apresentados os atletas participantes 
das várias modalidades. 
 

 
 
 
Espaço Equipa Portugal Cracóvia-Malopolska 
2023 no Aeroporto de Lisboa 
 
Entre 2 de junho e 2 de julho 2023 foi 
concebido, produzido e instalado um espaço 
dedicado à Equipa Portugal Cracóvia-
Malopolska, no ponto de encontro do Aeroporto 
de Lisboa entre as Partidas e as Chegadas.  
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Pretendeu-se com esta iniciativa não só 
acompanhar os atletas no início e fim da sua 
jornada de participação nos Jogos Europeus, 
mas também dar o respetivo relevo, através dos 
órgãos de comunicação social, que realizaram 
entevistas e fizeram a cobertura das partidas e 
chegadas dos atletas. 
 

 
 
À medida que as medalhas foram sendo 
conquistadas, foi-se atualizando o painel com 
as fotos e medalhas dos atletas da Equipa 
Portugal. 
 
 
Apresentação da Equipa Portugal Maribor 2023 
 

 
Foi feita a conceção, gestão de fornecedores, 
produção e organização do evento, decorrido a 
21 de julho de 2023, no Comité Olímpico de 
Portugal, com a presença e intervenção da 
chefe da Missão de Portugal, Presidente da 
Comissão de Atletas Olímpicos, Presidente do 
Comité Olímpico de Portugal, e Presidente do 
IPDJ. 
 
Foram apresentados os atletas participantes 
das várias modalidades. 
 

 

1 Ano para Paris 2024 
 
Foi instalado no Comité Olímpico de Portugal 
um contador para contagem decrescente com o 
relógio Omega a 1 ano para Paris 2024, com a 
campanha ñO Cora«o dos Portugueses a 
Bater pela Equipa Portugal Paris 2024ò.  
 

 
 
 
Cerimónia 100 Dias para Paris 2024 
 
Foi feita a conceção, gestão de fornecedores, 
produção e organização do evento, que 
decorreu no dia 17 de abril de 2024, na Praça 
do Comércio ï Lisboa, dia em que se 
celebraram os 100 dias para a participação da 
Equipa Portugal nos Jogos Olímpicos Paris 
2024. Contou com a presença e intervenções 
do Secretário de Estado do Desporto, 
Embaixadora de França em Portugal, e 
Secretário-Geral do Comité Olímpico de 
Portugal.  
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Durante as intervenções teve lugar a 
construção de um logotipo humano, 
representando o coração dos portugueses a 
pulsar, alternando o símbolo da Equipa 
Portugal com o símbolo dos Jogos Olímpicos 
Paris 2024.  
 

 

 

A cerimónia contou ainda com a participação da 
banda da Guarda Nacional Republicana, que se 
associou com a sua atuação.  

 

Apresentação da Equipa Portugal aos Jogos 
Olímpicos Paris 2024 
 
Foi feita a conceção, gestão de fornecedores, 
produção e organização do evento, que 
decorreu no dia 8 de julho de 2024, com a 
apresentação de cumprimentos ao Presidente 
da República dos atletas da Equipa Portugal 
Paris 2024.  
 

 
 

 
 
A visibilidade de todos os Parceiros Olímpicos 
foi assegurada através de um painel no palco 
durante a apresentação dos atletas da Equipa 
Portugal Paris 2024, para além de um backdrop 
utilizado durante as entrevistas à comunicação 
social. 
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Durante a reunião com os atletas, o Departamento 
Comercial e Marketing contribuiu com uma 
apresentação sobre a Regra 40 e Regra 50.  
 
Foi ainda apresentada a Música Oficial da 
Equipa Portugal Paris 2024 e respetivo 
videoclip, contando com a equipa RFM e atletas 
olímpicos.  
 

 
 
 
 

Espaço Equipa Portugal Paris 2024 
 
Foi concebido, produzido e instalado um 
espaço dedicado à Equipa Portugal Paris 2024 
no ponto de encontro do Aeroporto de Lisboa 
entre as Partidas e as Chegadas.  
 
Pretendeu-se com esta iniciativa acompanhar 
os atletas no início e fim da sua jornada de 
participação nos Jogos Olímpicos Paris 2024. 
 

 

Composição do espaço 
O espaço incluiu um painel com a fotografia, 
nome e modalidade dos 73 atletas qualificados, 
painel com todos os Parceiros Olímpicos, 2 
ecrãs de televisão com a emissão dos Jogos 
Olímpicos na RTP e Eurosport, bem como a 
passagem de vídeos de apresentação dos 
atletas. 

 

 
Cobertura dos media nas partidas e chegadas 
dos atletas dando visilibilidade aos parceiros 
olímpicos no backdrop. 
 

 
 
 

EDUCAÇÃO PELOS VALORES 
OLÍMPICOS 
 
Projeto Bridgestone ñSou Ol²mpicoò visita 
escolas 

 
 
Organização, coordenação e produção do 
evento que contou com 3 deslocações a 
escolas participantes no projeto. 
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O Agrupamento de Escolas Cerco do Porto, o 
Agrupamento de Escolas Rio Novo do Príncipe 
e a Escola Básica e Secundária de Gama 
Barros receberam os atletas olímpicos Emanuel 
Silva, Marcos Freitas e Rochele Nunes no 
âmbito do projeto apoiado pelo Parceiro 
Olímpico Bridgestone.  
 
Estas atividades tiveram como objetivo 
dinamizar momentos divertidos focados na 
promoção dos Valores Olímpicos: Excelência, 
Amizade e Respeito. 
 

 
 
 

 
 
 

 
 
 
 

PROMOÇÃO DO OLIMPISMO 
 
Celebração Olímpica 
 
Foram realizadas três edições da Celebração 
Olímpica (2022, 2023 e 2024). Devido ao 
adiamento dos Jogos Olímpicos Tóquio 2020 
para o ano 2021, a Celebração Olímpica de 
2021 foi realizada no âmbito do Ciclo Olímpico 
Tóquio 2020. 
Para cada edição foi atribuído um conceito em 
linha com o Plano de Marketing para o Ciclo 
Olímpico Paris 2024 e feita a coordenação da 
conceção, orçamento, fornecedores, produção, 
alinhamento e gestão do evento.  
 
Ano 2022 | Juntos a apoiar a Equipa Portugal 
Paris 2024 
Reconhecer o desempenho dos atletas num 
ano repleto de participações internacionais e 
bons resultados desportivos,  e unir os 
portugueses no apoio aos atletas.  
 

 
A Celebração Olímpica foi um momento de 
reunião de todos os intervenientes no 
Movimento Olímpico em Portugal: atletas, 
treinadores, federações, patrocinadores e 
parceiros e outros convidados institucionais. 
 
Ano 2023 | O Coração dos portugueses a 
bater pela Equipa Portugal Paris 2024 
A menos de 1 ano para Paris 2024, trazer a 
emoção dos portugueses a acompanhar a 
preparação dos atletas na qualificação para 
Paris 2024.  
Todos os envolvidos na preparação dos atletas 
até Paris 2024 sabem que Portugal vai levar 
uma mensagem de amor para os Jogos 
Olímpicos Paris 2024.  
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Ano 2024 | Obrigado 
O tema da Celebração Olímpica foi o 
ñObrigadoò, refletindo assim o reconhecimento 
de todos os envolvidos no processo de 
preparação e participação dos atletas da 
Equipa Portugal nos Jogos Olímpicos Paris 
2024: atletas, Equipa Portugal, treinadores, 
técnicos, equipas médicas, federações, árbitros 
e juízes, dirigentes desportivos, parceiros 
olímpicos e todos os portugueses.  
 

 
Contou com a presença de três dos quatro 
medalhados olímpicos em Paris 2024, Iúri 
Leitão, Rui Oliveira e Patrícia Sampaio, a quem 
foram atribuídos os prémios de Excelência 
Desportiva, para além do prémio Ética 
Desportiva atribuído a Iúri Leitão. 

 

 

 

 
Assembleia Geral dos Comités Olímpicos 
Nacionais Cascais 2024 
 

 
 
Organização da Assembleia Geral dos Comités 
Olímpicos Nacionais, evento anual da ANOC, 
que atribuiu a Portugal a realização em Cascais 
entre 28 de outubro de 2 de novembro de 2024. 
 
Implementação da organização foi feita em 
coordenação com a ANOC, CMCascais e 
Turismo de Cascais, com apoio dos elementos 
da organização do COP, e elementos do IPDJ 
e SIS com várias visitas técnicas ao longo de 
dois anos. 
 

 
 
A Assembleia Geral da ANOC (ANOC GA) 
reuniu 1044 delegados, representando Comités 
Olímpicos Nacionais, o Comité Olímpico 
Internacional, as Federações Desportivas 
Internacionais, o Conselho Executivo da ANOC 
e respetivas comissões. 
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O programa incluiu ainda a realização dos 
ANOC Awards, um evento que premiou os 
principais atletas que participaram nos Jogos 
Olímpicos Paris 2024, com transmissão online 
em direto para vários países. 
 

 
 
Antes da ANOC GA realizaram-se ainda: 
28 outubro ï Reunião das Comissões da 
ANOC, Sessões da Solidariedade Olímpica do 
COI  
29 outubro - 90th ANOC Executive Council 
Meeting 
 
O Centro de Congressos do Estoril (CCE) foi o 
local de realização da ANOC GA, com as 
delegações a ficarem alojadas em diversas 
unidades hoteleiras de Cascais e Estoril.  
 
O CCE teve uma área dedicada para os 
seguintes expositores: WizTeam, Gloria Sports 
Arena Antalya, BlueWater, Sustainability Booth, 
SeaTheFuture, Peak Sports, World Flying Disc 
Federation, Joy Billiards, Sport Innovation Hub, 
Portugal Sports Foundation + High 

Performance Training Centers of Portugal, 
Major Events International. 
 

 
 

Foram ainda dinamizadas 2 ações no âmbito da 
Sustentabilidade da ANOC GA: 
 

Fev 2024 > Plantação de 10 000 árvores no 
Parque Natural Sintra-Cascais, em colaboração 
com o Município de Cascais, contribuindo para 
a Floresta Olímpica de Portugal integrada no 
Olympic Forest Network 
 
Jun 2024 > Ação de limpeza da praia de 
Carcavelos, em colaboração com a P&G e a 
Associação Bandeira Azul  

 

 
 
 
Resultados 
A ANOC GA  é a reunião de maior dimensão 
operacional e de projeção do movimento 
Olímpico Internacional. 
 
Os ANOC Awards foram transmitidos por várias 
emissoras de todo o mundo, incluindo a 
Cameroon Radio Television (CRTV), a 


